Strategie marketingowe w sieci- zdobądź wiedzę o treściach. Profesjonalne przygotowanie contentu w social mediach
(16h)
Cel edukacyjny:
Cel edukacyjny szkolenia "Strategie marketingowe w sieci - zdobądź wiedzę o treściach. Profesjonalne przygotowanie contentu w social mediach" to:
-Zapewnienie uczestnikom kompleksowej wiedzy i praktycznych umiejętności z zakresu strategii marketingowych w sieci oraz profesjonalnego przygotowania treści w social mediach, umożliwiających skuteczne budowanie marki, wzmacnianie zaangażowania społeczności oraz osiąganie celów biznesowych w środowisku cyfrowym.

Efekty uczenia się oraz kryteria weryfikacji ich osiągnięcia i Metody walidacji
Efekty uczenia się:
Efekty uczenia się po szkoleniu "Strategie marketingowe w sieci - zdobądź wiedzę o treściach. Profesjonalne przygotowanie contentu w social mediach" mogą obejmować:
-Zwiększone zrozumienie strategii marketingowych w sieci: Uczestnicy będą w stanie zidentyfikować kluczowe strategie marketingowe online, zrozumieć ich znaczenie i efektywnie je stosować w praktyce.
-Doskonalenie umiejętności tworzenia treści w social mediach: Uczestnicy będą mogli tworzyć wysokiej jakości treści, takie jak teksty, grafiki, wideo itp., które przyciągną uwagę użytkowników i generują zaangażowanie w sieci.
-Umiejętność planowania i wdrażania kampanii marketingowych: Uczestnicy będą potrafili planować i wdrażać kampanie marketingowe w social mediach, wykorzystując różnorodne narzędzia i techniki, aby osiągnąć zamierzone cele biznesowe.
-Zwiększone zaangażowanie i interakcje z użytkownikami: Uczestnicy będą w stanie budować zaangażowanie i interakcje z użytkownikami poprzez publikację wartościowych treści oraz aktywne uczestnictwo w dyskusjach i komunikację z społecznością online.
-Poprawa wskaźników efektywności działań marketingowych: Uczestnicy będą mogli monitorować i analizować wyniki swoich działań marketingowych, identyfikować obszary do optymalizacji i dostosowywać strategie w celu osiągnięcia lepszych wyników biznesowych.
-Zbudowanie silniejszej marki online: Uczestnicy będą mogli budować silniejszą markę online poprzez tworzenie spójnych i wartościowych treści, które przyciągną uwagę użytkowników i budują pozytywny wizerunek marki w sieci.
Poprzez osiągnięcie tych efektów, uczestnicy będą lepiej przygotowani do skutecznego działania w przestrzeni online, wykorzystując strategie marketingowe i profesjonalnie przygotowany content w social mediach w celu osiągnięcia sukcesu biznesowego.
Kryteria weryfikacji:
-Skuteczność strategii marketingowej: Ocena skuteczności opracowanej przez uczestników strategii marketingowej w sieci, w tym jej zgodności z celami biznesowymi, precyzji w identyfikacji grupy docelowej, wykorzystanych narzędziach i technikach, a także potencjalnych efektach osiągniętych poprzez jej wdrożenie.
-Aktywność i zaangażowanie: Ocena aktywności i zaangażowania uczestników w trakcie szkolenia, takich jak udział w dyskusjach, zadawanie pytań oraz aktywność podczas praktycznych zajęć.
Metoda walidacji:
-Ewaluacja treści stworzonych przez uczestników: Przegląd treści, takich jak teksty, grafiki, wideo, które uczestnicy stworzyli podczas szkolenia, pod kątem jakości, zgodności z założeniami strategii marketingowej oraz ich potencjalnego oddziaływania na docelową grupę odbiorców.
-Analiza briefów kreatywnych: Przegląd i ocena briefów kreatywnych opracowanych przez uczestników podczas szkolenia, w celu oceny ich kompletności, zgodności z celami biznesowymi oraz precyzji w identyfikacji grupy docelowej i wybranych narzędzi marketingowych.
-Testy sprawdzające wiedzę: Przeprowadzenie testów sprawdzających wiedzę uczestników na temat strategii marketingowych w sieci, tworzenia treści w social mediach oraz obsługi narzędzi i platform społecznościowych, w celu oceny ich zrozumienia i opanowania materiału szkoleniowego.
-Kwestionariusz oceny szkolenia: Przeprowadzenie ankiet oceny przez uczestników szkolenia, w których będą mieli okazję wyrazić swoje opinie na temat wartości szkolenia, jakości prowadzenia zajęć, przydatności zdobytej wiedzy itp.

Najczęściej zadawane pytania:
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzający uzyskanie kompetencji zawiera opis efektów uczenia się?
Tak, dokument potwierdzający uzyskanie kompetencji -zaświadczenie- zawiera opis efektów uczenia się.
Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, że walidacja została przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia się kryteria ich weryfikacji?
Tak, dokument potwierdzający uzyskanie kompetencji -zaświadczenie- potwierdza, że walidacja została przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia się kryteria ich weryfikacji.
Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwiązań zapewniających rozdzielenie procesów kształcenia i szkolenia od walidacji?
Tak, dokument potwierdzający uzyskanie kompetencji -zaświadczenie- potwierdza zastosowanie rozwiązań zapewniających rozdzielenie procesów kształcenia i szkolenia od walidacji
Program:
Dzień 1:
· Wprowadzenie do strategii marketingowych w sieci
-Wprowadzenie do marketingu w sieci
-Analiza trendów i statystyk dotyczących treści w social mediach
-Rola treści w strategiach marketingowych online
-Zrozumienie grupy docelowej i jej potrzeb
-Definiowanie celów marketingowych i KPI (Key Performance Indicators)
-Badanie rynku i konkurencji
-Analiza SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats) dla własnej marki
-Opracowanie pierwszego briefu kreatywnego
-Ćwiczenia praktyczne: tworzenie strategii marketingowej dla wybranej marki
· Tworzenie wartościowej treści w social mediach
-Kluczowe zasady tworzenia wartościowej treści w social mediach
-Wybór odpowiednich formatów treści: tekst, grafika, wideo, itp.
-Kreatywne techniki pisania: storytelling, pytania, wyzwania, itp.
-Wybór odpowiednich narzędzi do tworzenia grafiki i wideo
-Tworzenie treści dla różnych platform: Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn, itp.
-Ćwiczenia praktyczne: tworzenie przykładowych postów i grafik
-Omówienie zasad używania hashtagów
-Zapoznanie z kalendarzem treści i planowaniem publikacji
Dzień 2:
· Budowanie zaangażowania i interakcji z użytkownikami
-Kluczowe elementy efektywnego contentu: autentyczność, emocje, wartość dodana
-Budowanie zaangażowania za pomocą konkursów, quizów, sond, itp.
-Tworzenie interaktywnych historii i relacji z użytkownikami
-Wykorzystanie live streamingu i IGTV do budowania społeczności
-Reagowanie na komentarze i feedback użytkowników
-Monitorowanie opinii o marce w social mediach
-Ćwiczenia praktyczne: reagowanie na różne scenariusze i sytuacje
· Mierzenie efektywności i optymalizacja strategii
-Wprowadzenie do narzędzi analitycznych w social mediach: Facebook Insights, Instagram Insights, Google Analytics, itp.
-Interpretacja danych i wskaźników
-Ocena wyników: zasięg, zaangażowanie, konwersje, itp.
-Identyfikacja obszarów do optymalizacji
-Szkolenie z optymalizacji strategii: testowanie, dostosowywanie, ciągłe doskonalenie
-Omówienie case studies: sukcesy i porażki w content marketingu
-Podsumowanie szkolenia i dyskusja na temat perspektyw rozwoju w content marketingu

Prowadzący:
Informacje o materiałach dla uczestników usługi:
Każdy z uczestników dostanie materiały w wersji elektronicznej wysłanej na maila przez szkoleniami.
Warunki uczestnictwa
[bookmark: _GoBack]Osoby pełnoletnie zamieszkałe i pracujące na terenie całej Polski
Ustalenie szczegółów organizacyjnych i podpisanie umowy określającej zasady realizacji szkolenia i rozliczeń,
Warunki techniczne
1. własny komputer stacjonarny bądź laptop,
2. dostep do internetu o minimalnej prędkości pobierania 2 Mb/s
3. Komputer i procesor
- Minimum 1,6 GHz (lub więcej), 2 rdzenie
Pamięć
-4,0 GB pamięci RAM
Dysk twardy
-3,0 GB dostępnego miejsca na dysku
4. telefon smartfon z możliwością nagrywania dziwięku i ruchu
-Standardowa kamera laptopa, mikrofon i głośniki lub kamera zewnętrzna w przypadku komputera stacjonarnego
Zajęcia prowadzone zdalnie posiadają elementy takie jak: ćwiczenia, rozmowy na żywo, chat, testy, współdzielenieekranu, odtwarzanie
